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◇客単価DIと来客数DI〔2023年のスーパーマーケット動向〕 ［図表1-9 p21］

キャッシュレス決済
⇒クレジットカード，スマホ決済，デビットカード，電子マネー，QRコード決済
をも見よ

『インターネット白書 2022』インプレスR&D 2022.2
◇コンビニにおける月間キャッシュレス支払件数に各手段が占める割合 ［資料2-1-6 p71］

『スーパーマーケット白書 2019年版』全国スーパーマーケット協会 2019
◇スーパーマーケットでキャッシュレス決済手段を利用する割合 ［図表1-23 p33］
◇キャッシュレス決済とスーパーマーケット利用店舗の選択 ［図表1-24 p33］
◇買い物時のキャッシュレス決済利用意向 ［図表1-25 p33］
◇スーパーマーケットで導入されているキャッシュレス決済手段（保有店舗別）［図表1-

26 p34］
◇ポイント還元事業時の店舗選択行動 ［図表1-27 p34］
◇キャッシュレス決済ポイントとポイントカードの選択 ［図表1-29 p35］

『スーパーマーケット白書 2022年版』全国スーパーマーケット協会 2022
◇キャッシュレス決済導入のメリット（21年8月時点）［図表1-29 p40］
◇貴社はキャッシュレス・消費者還元事業（2019年10月～2020年6月実施）に参加しました
か。（単一回答）〔スーパーマーケットにおける「キャッシュレス決済に関する実態調査
（2021年実施）」結果概要〕 ［資料8 Q1 p121］
◇現在（2021年6月時点）、貴社で導入しているキャッシュレス決済の種類をすべてお答え
ください。（複数回答）〔スーパーマーケットにおける「キャッシュレス決済に関する実
態調査（2021年実施）」結果概要〕 ［資料8 Q2 p121］

◇会計時に消費者が以下の決済手段を利用する割合はおよそ何%ですか。貴社全体の20年
6月時点と21年6月の割合を0～100までの数字でお答えください。（数字回答）〔スーパー
マーケットにおける「キャッシュレス決済に関する実態調査（2021年実施）」結果概要〕
［資料8 Q3 p122］
◇キャッシュレス決済を導入していることで、貴社にとってメリットとデメリットはどち
らが大きいと感じていますか。もっとも当てはまるものをお答えください。（単一回答）
〔スーパーマーケットにおける「キャッシュレス決済に関する実態調査（2021年実施）」
結果概要〕 ［資料8 Q4 p122］

◇今後のキャッシュレス決済比率（売上全体に対するキャッシュレス決済の割合）につい
て、貴社のお考えに最も近いものをお答えください。（単一回答）〔スーパーマーケット
における「キャッシュレス決済に関する実態調査（2021年実施）」結果概要〕 ［資料8
Q5 p123］

◇現在の決済手数料は、貴社で想定している手数料率の上限（Q10でお答えいただいた割
合）に比べてどうですか。当てはまるものをお答えください。（単一回答）〔スーパーマー
ケットにおける「キャッシュレス決済に関する実態調査（2021年実施）」結果概要〕
［資料8 Q11 p126］
◇「自社のみで利用できるキャッシュレス決済手段」の導入または検討を行っていますか。
（単一回答）〔スーパーマーケットにおける「キャッシュレス決済に関する実態調査（2021
年実施）」結果概要〕 ［資料8 Q14 p127］

『スーパーマーケット白書 2023年版』全国スーパーマーケット協会 2023.2
◇キャッシュレス決済比率の推移〔スーパーマーケット〕 ［図表1 p10］
◇キャッシュレス決済導入のメリットとデメリットの比較〔スーパーマーケット〕 ［図
表2 p11］

◇キャッシュレス決済導入のメリット〔スーパーマーケット〕 ［図表3 p11］
◇キャッシュレス決済導入のデメリット〔スーパーマーケット〕 ［図表4 p11］
◇想定している上限と比較した現在の決済手数料〔スーパーマーケット/キャッシュレス
決済〕 ［図表5 p12］

◇今後の決済比率に対する意向〔スーパーマーケット/キャッシュレス決済〕［図表6 p12］
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『独占禁止白書 平成19年版』公正取引協会 2007.10
◇平成18年度における小売業における不当廉売の注意件数 ［第1表 p220］

『独占禁止白書 平成30年版』公正取引協会 2018.1
◇平成30年度における小売業に係る不当廉売事案の注意件数（迅速処理によるもの）［第

1表 p248］
『独占禁止白書 令和3年版』公正取引協会 2022.1
◇令和2年度における小売業に係る不当廉売事案の注意件数（迅速処理によるもの）［第1
表 p298］

『独占禁止白書 令和4年版』公正取引協会 2022.12
◇申告件数の推移〔小売業に係る不当廉売事案/それ以外の事案〕 ［第4図 p26］
◇令和3年度における小売業に係る不当廉売事案の注意件数（迅速処理によるもの）［第1
表 p114］

『独占禁止白書 令和5年版』公正取引協会 2023.12
◇申告件数の推移〔小売業に係る不当廉売事案/それ以外の事案〕 ［第3図 p27］
◇令和4年度における小売業に係る不当廉売事案の注意件数（迅速処理によるもの）［第1
表 p108］

プライベートブランド ⇒PB商品 を見よ

ブラジル
『通商白書 2013』勝美印刷 2013.8
◇自動車の販売台数推移（左）小売売上高の伸び（前年同月比）（右）［第Ⅲ-2-4-35図 p268］

『通商白書 2019』勝美印刷 2019.10
◇ブラジルの小売り売上高伸び率の推移 ［第Ⅰ-3-5-15図 p88］

フランス
『世界経済の潮流 2013年 Ⅰ』日経印刷 2013.6
◇フランスの小売売上と新車登録台数 ［第1-4-19図 p84］

ブランディング
『広告白書 2019年度版』日経広告研究所 2019.7
◇ブランドマネージャー制の採用〔組織・活動・広告調査〕 ［p207］
◇企業ブランディング（企業ブランドの構築や維持、拡張など）の目的（複数回答）［p213］
◇企業ブランディングで重視すること（複数回答）［p213］
◇企業ブランディングを重視しているか（複数回答）［p213］
◇広告活動の長期的ブランディングと短期的販促活動の比重（複数回答）［p214］

『広告白書 2020年度版』日経広告研究所 2020.9
◇ブランドマネージャー制の採用〔組織・活動・広告調査〕 ［p207］
◇企業ブランディング（企業ブランドの構築や維持、拡張など）の目的（複数回答）［p213］
◇企業ブランディングで重視すること ［p213］
◇企業ブランディングを重視しているか ［p213］
◇広告活動の長期的ブランディングと短期的販促活動の比重 ［p214］

ブランド
『広告白書 2022年版』日経広告研究所 2022.8
◇サイトのブランド別訪問者数 ［p78］

『独占禁止白書 平成16年版』公正取引協会 2004.11
◇小売業者及び卸売業者が応じたことのある有力ブランドメーカーからの要請（複数回答）
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◇家電小売業のマージン率、売上高営業利益率、販売管理費比率の推移―（1）新興家電量
販店 ［図表3-2-1 p50］

◇家電小売業のマージン率、売上高営業利益率、販売管理費比率の推移―（2）家電量販店
上位10社 ［図表3-2-1 p50］

◇家電小売業のマージン率、売上高営業利益率、販売管理費比率の推移―（3）中小電器店
［図表3-2-1 p50］

マスコミ4媒体
⇒新聞広告，雑誌広告，テレビ広告，ラジオ広告 をも見よ

『観光ビジネス未来白書 2010年版』同友館 2010.3
◇マスコミ4媒体広告費 ［p168］

『広告白書 平成9年版』日経広告研究所 1997.7
◇平成8年業種別広告費（マスコミ4媒体広告費）［表1-2 p20］

『広告白書 平成16年版』日経広告研究所 2004.7
◇2003年（平成15年）業種別広告費（マスコミ4媒体広告費）［表1-2 p21］
◇4媒体業種別広告量 ［資料5-1 p228］

『広告白書 2007』日経広告研究所 2007.7
◇2006年（平成18年）業種別広告費（マスコミ4媒体広告費）［p50］
◇業種別広告費（2000年～2006年）（マスコミ4媒体広告費）［資料3-4 p176］
◇4媒体業種別広告量 ［資料4-1 p179］

『広告白書 2010』日経広告研究所 2010.7
◇マスコミ4媒体広告売上高とそれ以外の伸び率 ［p11］
◇2009年業種別広告費（マスコミ4媒体広告費）［p72］
◇4媒体業種別広告量 ［資料4-1 p186］

『広告白書 2013』日経広告研究所 2013.7
◇2012年業種別広告費（マスコミ4媒体広告費の内訳）［p22］
◇4媒体業種別広告量 ［資料4-1 p181］

『広告白書 2016』日経広告研究所 2016.7
◇2015年業種別広告費（マスコミ4媒体広告費の内訳）［p13］
◇4媒体業種別広告量 ［資料4-1 p211］

『広告白書 2019年度版』日経広告研究所 2019.7
◇4媒体業種別広告量 ［資料4-1 p163］

『広告白書 2020年度版』日経広告研究所 2020.9
◇マス4媒体由来のデジタル広告費の内訳 ［p59］
◇4媒体業種別広告量〔マスコミ4媒体〕 ［資料4-1 p163］

『広告白書 2021年度版』日経広告研究所 2021.8
◇マス4媒体合計広告費とインターネット広告費の推移 ［p75］
◇マスコミ4媒体由来のインターネット広告費 ［p77］
◇マス4媒体由来のデジタル広告費803億円の内訳 ［p120］
◇4媒体業種別広告量 ［資料4-1 p207］

『広告白書 2022年版』日経広告研究所 2022.8
◇マスコミ4媒体とインターネット広告費の推移 ［p69］
◇マスコミ4媒体由来のデジタル広告費 ［p69］
◇マス4媒体由来のデジタル広告費1061億円の内訳 ［p114］
◇4媒体業種別広告量 ［資料4-1 p219］

『広告白書 2023-24年版』日経広告研究所 2023.10
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１冊で効率よく横断検索が可能
内容見本

■ 見出し例 ■
インターネット広告／卸売業／キャッシュレス決済／広告宣
伝費／広告費（媒体別）／小売業／コンビニエンスストア／
雑誌広告／商店街／商品開発／ショッピングセンター／新聞
広告／スーパーマーケット／ソーシャルメディアマーケティ
ング／大規模小売店／チェーン店／通信販売／デジタル広告
／テレビ広告／電子商取引／統合型マーケティング／年間売
上高／百貨店／ブランディング／放送事業者／マーケティン
グ戦略／マスコミ４媒体／ラジオ広告／ＣＭ／ＥＣ（エレク
トロニック・コマース）／ＰＢ商品／ＳＮＳ　　　　　…etc.


